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Zadeva: Odgovor na predlog §t. 7373-88: Predstavitev Slovenije

Spostovani!

Posiljamo vam odgovor Ministrstva za gospodarski razvoj in tehnologijo na predlog, ki
smo ga prejeli od Urada Vlade RS za komuniciranje. Predlog je bil podan preko
spletnega orodja predlagam.viadi.si.

Predlog:
Ali lahko prosim kdo zbudi ministrstvo za turizem in mu narodi naj premakne svoje
napore v predstavitev Slovenije na spletu? Kolegom, znancem, partnerjem ne morem
namre¢ kazat bebaste 10 let stare in zgreene videe.

Odgovor:
Rezultati slovenskega turizma in kratka analiza veljavne ureditve podrodja

V Sloveniji je turizem eden izmed vodilnih gospodarskih sektorjev, saj s svojimi
multiplikativnimi uéinki ustvarja 12,8 % bruto domacega proizvoda in je spodbujevalec
gospodarske rasti ter enakomernega regionalnega razvoja. V Plagilni bilanci Republike
Slovenije v letu 2015 potovanja predstavljajo 38 % izvoza storitev ter 7,5 % skupnega
izvoza. Leto 2015 je bilo rekordno leto slovenskega turizma. Slovenijo je lani obiskalo
3.8 milijona turistov, zabeleZenih je bilo rekordnih veé kot 10 milijonov noéitev, od
tega preko 6 milijonov s strani tujih turistov. Iz naslova izvoza potovanj v Sloveniji
letno ustvarimo ve¢ kot 2,2 milijardi EUR prihodkov. Slovenija je s 7,2 % rastjo noditev
v letu 2015 na 5. mestu med drzavami ¢lanicami EU glede na rast tevila noditev v
primerjavi z letom 2014.

Temeljni cilj Zakona o spodbujanju razvoja turizma (Uradni list RS, &t. 2/04 in 57/ 12) je
vzpostavitev spodbudnega okolja za ucinkovitejsi in uspesnejsi razvoj slovenskega
turizma, med drugim tudi s spodbujanjem trZenja celovite turistiéne ponudbe Slovenije.



7a nadrtovanje in izvajanje politike trzenja celovite turisticne ponudbe Slovenije na
domacem in tujih trgih je je Vlada RS v skladu z Zakonom o spodbujanju razvoja
turizma ustanovila Slovensko turistino organizacijo. Kljuéna dejavnost Slovenske
turisti¢ne organizacije je naértovanje, priprava in izvajanje programov trzenja celovite
slovenske turisti¢ne ponudbe in drzave kot turisti¢nega obmo¢;ja.

Analiza predloga

V vprasanju je izpostavljen pomen sodobnih trzno-komunikacijskih orodij, kamor
uvri¢amo tudi video oglase. Slovenska turistiéna organizacija se zaveda velikega
pomena sodobnih orodij, zato njihovi pripravi posveca. veliko pozornost. Izbrane
vsebine so aktualne, privlaéne in namenjene to¢no dolo¢enim ciljnim skupinam, v njih
je Slovenija predstavljena kot zelena, aktivna in zdrava evropska buti¢na destinacija.

Slovenska turisti¢na organizacija v svojih trzno-komunikacijskih aktivnostih uporablja
le aktualne, to je najnovejie video oglase, ki so 3ir8i javnosti dostopni tudi na
www.youtube.com/slovenia; na tem naslovu si je mo¢ ogledati Stevilne video oglase,
tako najnovej$e kot tudi malo starejSe. V pripravi pa so Ze novi in Ze letos jih bo
Slovenska turisti¢na organizacija intenzivno vkljuéila v promocijo Slovenije, Se posebej
na izbranih tujih trgih. Slovenska turisti¢na organizacija pri pripravi video oglasov
uposteva aktualne smernice na podro&ju promocije in trzenja v turistiéni branZi, hkrati
pa se tudi usklajuje z razliénimi klju¢nimi institucijami, ki jim je zaupana promocija
nage drzave, kot je na primer z Uradom vlade za promocijo Slovenije.

Slovenska turisti¢na organizacija je za promocijske video spote prejela Ze vrsto nagrad,
nazadnje dve 10. marca letos na mednarodni turistiéni borzi ITB Berlin. Za video
oglasa Povabilo v Slovenijo (Invitation to Slovenia) in Povabilo v Slovenijo s
Perpetuum Jazzile (Invitation to Slovenia with Perpetuum Jazzile) je prejela
mednarodno priznanje Das Goldene Stadttor, ki ga Ze 14 let na osnovi ocene
mednarodne strokovne komisije podeljujejo turistiénim prispevkom na podrogju video
oglasov, tiskanih medijev in multimedijskega komuniciranja v razli¢nih kategorijah.

Razlogi za primernost/neprimernost za nadaljnjo obravnavo

Zaradi zgoraj nastetih dejstev, iz katerih je jasno razvidno, da se slovenski turizem
oglasuje vse prej kot z »bebastimi 10 let starimi in zgreSenimi videi«, rezultati
slovenskega turizma pa to tudi dokazujejo, predlog ni primeren za nadaljnjo obravnavo.

S spostovanjem,

o, B Eva Stravs Podlogar,
v. d. generalne direktorice Direktorata, za turizem in internacionalizacijo
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